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Les entreprises 
pharmaceutiques sont-
elles prêtes à établir la 
transparence ? 
 

Maître de Stage: Mr. Andreas KOVACH	
  

Enseignant Tuteur: Mme Christine SYBORD 
	
  



« Souvenez-vous que l'intérêt des compagnies 
pharmaceutiques est la maladie. » 

William Burroughs 



Plan 

•  Stage 

•  Transparence dans le domaine 

médical 

•  Solutions envisageables 

 



Stage 

•  Contexte 

•  Description de l’entreprise 

•  Contexte et problématique 
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•  Formation 

•  Présentation de la solution 

•  Recherche de clients potentiels 

•  Entretien 

•  Publication du décret: changement 

de stratégie 

•  Entretien 2 

•  Mailing 

•  Site internet 

 

Missions 



•  Formation 
o  La transparence 

o  Loi DMOS 

o  Sunshine Act à la  

Française 

•  Solution de transparence 

 

 

Missions 



Solution Transparence 



Missions 

•  Recherche de clients potentiels 

•  Entretien avec Mme Céline Rivière 



Missions 

•  Publication du décret  
o  Changement de stratégie 

 

 

•  Entretien 2 



Entretien 2 



Entretien 2 



Entretien 2 



Entretien 2 



Missions 

•  Mailing 
 

 



Missions 
www.solutiontransparence.com 

 



Missions 
www.solutiontransparence.com 

 



Problématique 



Le marché des 
médicaments et 
des dispositifs 
médicaux 

Les profits des 
industries 
pharmaceutiques 

Les méthodes de 
marketing 
stratégique 

Les approches liées à 
la règlementation des 
liens d’intérêts 

Solutions 

Discussion 



Discussion 

1.  LE MARCHÉ DES MÉDICAMENTS ET DES DISPOSITIFS MÉDICAUX 

L’offre 
Faible élasticité-prix de la 
demande 
 



Discussion 

2.  LES PROFITS DE L’INDUSTRIE PHARMACEUTIQUE 



Discussion 
3.  LES MÉTHODES DE MARKETING STRATÉGIQUE 

Marché 

Revues  

Education 
nationale 

Leader 
d’opinion 

Associations 

Etudiants 



Discussion 

4.  LES APPROCHES LIÉES À LA RÈGLEMENTATION DES LIENS D’INTÉRÊTS 

•  Autorégulation 
•  IFPMA 
•  EFPIA 
 

•  Code de conduite 
professionnels 
•  AMA 
•  Code de Santé publique 
 

•  Législation 
•  Sunshine Act 
•  Loi Bertrand 

 



Solutions 

Interdictions 
des cadeaux 

Restriction des 
échantillons 

médicaux 
Contrôler le 
marketing Taxes 



Conclusion 
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En complément des documents fournis pas Beris Consulting, la liste ci-jointe 
énumère les sites consultés : 
 
www.ars.sante.fr 
www.leem.org 
www.ars.nordpasdecalais.sante.fr 
www.hopital.fr 
www.legifrance.gouv.fr  
www.sante.gouv.fr 
www.sfgg.fr 
 
  
  
  
  
  
 

http://www.policymed.com/ 
http://www.e-sante.fr 
http://www.tasante.com  
http://www.amessi.org/  
http://www.ifpma.org 
http://www.axasante.fr 
http://www.acteurspublics.com 
http://www.ama-assn.org/  
 


