 SYNTHESE COLLECTIVE :

L’offre locale :
La tendance générale du marché des piscines présente une importante rivalité entre les offreurs au niveau du prix. Cependant, les offreurs dont l’activité principale comporte la pose et la vente des piscines, ne sont pas menaçants pour Desjoyaux en matière de savoir-faire.
Le comportement d’achat du marché du bien-être et de la décoration extérieure des 18 à plus de 66 ans :
Questionnaire sur un échantillon de 30 personnes :
-  93% des personnes interrogées possèdent un espace vert
- 7% possèdent un appareil de bien-être (SPAS, SAUNA,..)

- 29% seraient prêts à investir dans un appareil de bien-être

- 75% des 29% seraient prêts à investir entre 8000 et 10 000€ pour un appareil de bien-être
- 96% achètent des accessoires de jardin dont 18.5% dépensent en moyenne entre 200€ et 300 € par an pour ces produits.

Les forces et faiblesses du point de vente :

	Forces
	Faiblesses

	· Grand espace d’exposition
· Façade rénovée et moderne

· Implantation dans une zone très fréquentée

· Position de leader sur le marché avec l’invention d’une filtration sans fils.
· Image de marque

· Notoriété


	· Retrait important par rapport à l’axe routier
· Prix du concept élevé par rapport aux concurrents sur le marché local
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