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Pinterest : le concept

Pinterest, le réseau du e-commerce

3LQWHUHVW� HVW� FRQVLGpUp� FRPPH� OH� UpVHDX� GH�
2012 grâce à son incroyable évolution en terme 
de nombre d’inscrits comme de visiteurs. Si 
le grand public apprécie le réseau de micro-
blogging, et notamment le public féminin, c’est 
le secteur de l’e-commerce qui a bouleversé sa 
communication sociale grâce à la création de ce 
réseau. 

Comme son nom l’indique («to pin», épingler en 
DQJODLV���3LQWHUHVW�HVW�XQ�UpVHDX�R��O·RQ�SDUWDJH�
des photos et vidéos, qu’on «pique» sur des sites 
Internet pour les partager directement sur notre 
SURÀO�3LQWHUHVW��

Lorsqu’on partage ces contenus audiovisuels, on 
peut rajouter un commentaire et leur attribuer 
des mots clés. 



Pinterest : le concept

Pinterest, les chi!res clés
6RXUFHV���3UHVVH�&LWURQ��,QVLGHGDZHE�
�DX��HU�RFWREUH������

- 23 millions de visiteurs uniques par mois
�� ���� GHV� XWLOLDWHXUV� GH� 3LQWHUHVW� VRQW� GHV�
femmes
- Les secteurs d’activité plus présents sur 
3LQWHUHVW���
 1. Mode, accessoires et luxe
� ���&DGHDX[��ÁHXUV
 3. Cosmétiques et parfums
 4. Alimentation
� ���3RVWHUV�HW�FDUWHV

- 80% des 15 «pins» les plus «repinnés» ou relayés 
sur le réseau ont un lien avec le commerce

- L’heure où l’on registre le plus de ‘pins’ dans le 
monde : 14h20



Pinterest : le concept

Pourquoi un tel succès ? 
Etude BizReat Insights réalisée auprès de 7 431 acheteurs en ligne américains en août 2012

Pourquoi les utilisateurs de Pinterest apprécient-ils ce nouveau réseau ?

 

= Un réseau dédié au divertissement et 
   aux loisirs

= Un réseau où l’on peut trouver des produits
   intéressants à acheter

 �8Q�UpVHDX�SRXU�rWUH�j�O·DII�W�GHV�WHQGDQFHV

= Un réseau pour connecter des personnes
���DX[�PrPHV�VW\OHV���FHQWUHV�G·LQWpUrW

= Un réseau pour rentrer en contact avec les 
marques

= Un réseau pour obtenir des promotions et des
   offres spéciales de la part des marques
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Le public de Pinterest

 



Pinterest : le concept

Paramètres et fonctionnalités du site

1. Inscription via Facebook ou Twitter

2. Création de ‘boards’ ou albums photo où on va insérer nos nouveaux ‘pins’ / partages
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Paramètres et fonctionnalités du site

3. La barre de recherche
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Les possibilités de Pinterest
pour les marques ‘lifestyle’
(source : Insidedaweb)

���3UpVHQWHU�OHXUV�SURGXLWV
���5HÁpWHU�XQ�VW\OH�GH�YLH
3. Lancer un concours 
(ex : habiller un mannequin 
avec des habits «épinglés» 
ou «pinnés» sur Internet
4. Offrir un accès aux coulisses
5. Faire une revue de presse
6. Couvrir un évènement

HW�VXUWRXW���

7. Mettre en avant son contenu visuel



Pinterest et les marques
Exemples de réalisations



Pinterest : les in"uenceurs

1. Jane Wang

-DQH�:DQJ�HVW�O·XWLOLVDWULFH�OD�SOXV�VXLYLH�VXU�3LQWHUHVW��(OOH�D�DFWXHOOHPHQW�SOXV�GH���PLOOLRQV�G·DERQQpV�
RX�IROORZHUV��3RXU�REWHQLU�FH�FKLIIUH�H[KRUELWDQW�G·DERQQpV��HOOH�D�GpMj�©pSLQJOpª�SOXV�GH��������SLQV�
et créé une centaine de boards ou albums photo. Les sujets de collection qu’elle met en avant sont 
WUqV�YDULpV���UHFHWWHV�GH�FXLVLQH��SKRWRV��PRGH��GpFR��FRQVRPPDWLRQ�RX�PrPH�GHV�©3HWLWHV�FKRVHV�TXL�
IRQFWLRQQHQW�WUqV�ELHQª��6RQ�VXFFqV�HVW�G���HQWUH�DXWUHV��j�VRQ�XWLOLVDWLRQ�GX�UpVHDX�GqV�OH�ODQFHPHQW�
du site en 2010.
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2. Christine Martinez

&KULVWLQH�0DUWLQH]�D�SOXV�GH���PLOOLRQV�G·DERQQpV�SDUWRXW�GDQV�OH�PRQGH��SRXU�HQYLURQ�������SLQV��(OOH�
est également présente sur Twitter ou sur Instagram, où elle diffuse ses pins et autres trouvailles sur 
,QWHUQHW��3DUPL�OH�FRQWHQX�GLIIXVp��QRXV�UHWURXYRQV�WRXW�W\SH�GH�WHQGDQFHV���GpFR��PRGH��DFFHVVRLUHV��
maquillage, objets du quotidien...
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3. Jennifer Chong

-HQQLIHU�HVW�H[SHUWH�HQ�GHVLJQ�HW�HQ�GpFRUDWLRQ��6XLYLH�SDU�SOXV�GH���PLOOLRQV�G·XWLOLVDWHXUV�VXU�3LQWHUHVW��
elle publie essentiellement des «pins» art de vivre et design : décoration, déco de table, mobilier, 
intérieurs...

 



Le top 8 des «pinners» en France



Ex. de «pinners» français L’Oréal



Ex. de «pinners» français Vogue



Ex. de «pinners» français Orange



Ex. de «pinners» français Grazia



Ex. de «pinners» français easyJet


